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Textilbranche
Produktentwicklung

Liquidita ̈tsprobleme lösen und Wachstumspotentiale heben – durch Working Capital Optimierung. 

Auf Anfrage stellen wir Ihnen gern weitere Referenzen zur Verfügung. 

§ Die Unternehmer haben das Konzept des Maßhemdenvertriebes in 
Deutschland versucht zu standardisieren und onlinefähig zu machen.

» Historie

§ Der USP liegt in dem individuell vermessenen Hemd, das günsBger
angeboten wird als über MaßanferBger, die aus China nach
Deutschland kommen, um AuGräge zu akquirieren.

» USP

§ Die Markenbildung soll über Kampagnen in Zusammenarbeit mit
FluggesellschaGen im Businessbereich entwickelt werden.

» Anlass

§ Weitere MaßanferBger im Anzugbereich und im Bereich von Schuhen,
die staBonär orienBert sind, erreichen zwei Synergieansätze: Erstens
das Webangebot eigener Produkte und zweitens das Maßhemd als
hinzugewonnenes Ergänzungsprodukt.

» Suchkriterien

§ Die staBonäre gehobene KonfekBon ist an Kontakten zum Onlinebereich
sehr interessiert.

» Ergebnis

§ Das Maßhemd gewinnt über den staBonären Vertrieb Bekanntheit und
Marktzugang in der richBgen Zielgruppe sowie weitere Produkte für die
eigene Online-PlaSorm.

» Nutzen
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InvesBBon

NACHHALTIG 
POSITIVER  EBIT+ GESUCHT WIRD EINE 

STRATEGISCHE BETEILIGUNG

ProjekVinanzierung Working Capital Beteiligung / Übernahme
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